Welches Sponsoring lohnt sich?

Passt das Umfeld zu Ihrem
Unternehmen und unter-
stutzt es lhr Image?

Ist klar festgelegt, welche
Gegenleistung(en) es gibt?

Passt die Gegenleistung zu
Ihren Zielen fiir das Spon-

soring? (Bekanntheit, Image,
Neukunden, ...)

Stehen die Kosten im
Verhaltnis zum erwarteten
Nutzen?

\Wlrden Sie auch unterstut-
zen, wenn es keine
Werbung daftr gabe?

Das Sponsoring kénnte Sie kénnen tétig werden, Das Sponsoring wird sich
sich fur Sie lohnen. aber verbuchen Sie es im i.d.R. nicht lohnen.
Kopf als .Spende”.

www.markus-slaby-media.de




