
Passt das Umfeld zu Ihrem 
Unternehmen und unter-
stützt es Ihr Image?

Ist klar festgelegt, welche 
Gegenleistung(en) es gibt?

Passt die Gegenleistung zu 
Ihren Zielen für das Spon-
soring? (Bekanntheit, Image, 
Neukunden, ...)

Stehen die Kosten im 
Verhältnis zum erwarteten 
Nutzen?

Würden Sie auch unterstüt-
zen, wenn es keine 
Werbung dafür gäbe?

Das Sponsoring könnte 
sich für Sie lohnen.

Sie können tätig werden, 
aber verbuchen Sie es im 
Kopf als „Spende“.

Das Sponsoring wird sich 
i.d.R. nicht lohnen.
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Welches Sponsoring lohnt sich?

www.markus-slaby-media.de


